BRANDED VERTICAL SERIES

Short episodes.
Long Impact.

DIKKAT EKONOMISINDE MARKANIZI VAR ETMEK




Nedir bu dikey dizi?

Dunyanin en hizli buyuyen, en cok izlenen ve en
fazla yayilan icerik format.

® 9:16 mobile uygun drama

Retention’l ylksek, kolay tuketim

® Hizli, merak uyandirici

Devam beklentisi, 60-90 saniyede bir bolum

® Duygusal & viral etkilesim

Tuketici ile dogrudan bag, yuksek etkilesim




Z neler yaptik?

M. Mypboriour

Digital Series




'8 Webmasto

Netflix, TikTok tarzi dikey akisg
ozelligini duyurdu - Webmasto

7 May 2025 — Netflix platformu TikTok
benzeri yeni dikey akis secenegini...

@9 ShiftDelete.Net

Prime Video, TikTok Benzeri Clips
Ozelligini Tanitt,

9 May 2026 — TikTok ve Instagram Reels ile
hayatimiza giren dikey kisa video formatji,...

Neden Simdi?

Drama-Based Marketing: The New
Engaging Trick for Captivating
Consumers

Brand Fntertainment: Brands
Are Turning To FEntertainment
For Engagement

Alison Bringe '
vications Council COJNCIL POST
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Using Drama To
Educate And
Engage Audiences

By weaving dramatic elements into advertising
narratives, marketers have the opportunity to
captivate their target audience, making their
brand messaging all the more resonant and
unforgettable.
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Neden yapmalisin?

Algoritmanin Glicu Marka ihtiyaci

e Kaydirma gudusiine calisir e Retention odulu ® Always-on ihtiyac
® Cliffhanger bagimliligi ® Markayi organik olarak ® Reklam degil gergek icerik
one cikarir

e Kaybedilen bagi yeniden

e "15 dakika” =10 bolim ] 07
Insa ettirir

® Izleyiciye talep ettigini

verir
® Influencer/creator

ekosistemine yeni ac¢ilim



Markana Ne Katar?

Olciimlenebilir Etkilesim
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Organik er|§|m d?ha az
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medya baglm/pl|g| ag kuran marka imaji

Tek dizi +10 bolum icerik

e

Organik SM Ekosistemi

Yorum, teori, hikayenin parcasi Reklamla bélen d6éi| RqakIJmIa vasayan degil, organik ve
olma, ship culture. Izleyicinin . 5 / etkilesimi yuksek icerikle yasayan
parcasi olacagi bir icerik kulttra icerige entegre marka marka SM hesaplar




Nasil Calisir?

0-3 sn

Merak uyandir,
seyirciyi yakala. Bir
soru, sok, catismaya
giden bir an.

3-40 sn

Karaktere iliskin problem
ortaya cikar, ana hikaye
anlasilir, sonun ne olacagi
Uzerine fikir yaratalir.

4% sn
Uriin bazen “céziim” bazen

’;{detay’a’ olarak hikayeye
dahil/cglur. Hikayenin icinde
dogal yolla gorindr olur.

51-59!sn :
“Peki simdi ne olacak?”
Hissi izleyiciye gecer.
Gudusel olarak devam
etme istegi uyandirilir,
izleyici kendini hikayenin
icinde bulur.
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RESMI TV KANALLARI

Star TV ve Kanal D
INSTAGRAM + TIKTOK

FAN EDIT EKOSISTEMI

ETKILESIMI YUKSEK
EDIT KANALLARI
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Promo Icerikler

Hey, guys It’'s me - Brooke. And toda

Iﬂing to be showing you




+15 YILLIK DENEYiMI Catsl unicef@s

+100 lansman, +100 proje, sayisiz viral kampanya, dikey dizi % . @ @ L

DIKEY DiZIDE UZMANLIK

Dikey dizi tecriibeli senaryo ve prodtuksiyon ekibi.

MARKA/URUN ENTEGRASYONLARI

Urlin entegrasyonunda buyiik proje deneyimi

BITE?

BITE NETWORK OYUNCU AGI

+100 deneyimli/genc oyuncu havuzu

YAYILIMDA MECRA ANLASMALARI

Dogus ve Demiroren hesaplarinin kullanimi

FAN ve EDIT SAYFALARI YAYILIMI

Tiktok edit hesaplariyla organik yayilim
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BITE CONTENTS

CONTENT-FIRST

FIKIRDEN
YAYILIMA

TEK EKIP.
TEK SUREC.

Bir dikey dizinin yalnizca produksiyonunu degil,
butlin yasam dongusunu yonetiyoruz.

Strateji ® Hikdye ¢ Prodiiksiyon ¢ Yayilim

BRANDED VERTICAL SERIES

STRATEJI & YARATICI GELISTIRME

Icgoril, dizi fikri, hikdye diinyasi ve sezon kurgusu

SENARYO & MARKA ENTEGRASYONU

Bolum senaryolari ve Grinin hikdayedeki dogal roli

CAST & PRODUKSIYON

Oyuncu sec¢imi, ¢cekim, sanat, kurgu ve post-produksiyon

ICERIK EKOSISTEMI

Ana bolumler, teaser’lar ve karakter icerikleri

YAYILIM & MEDYA i$ BIRLIKLERI

Marka hesaplari, yayinci kanallar, creator ve edit sayfalan

OLCUMLEME & OPTIMIZASYON

Retention, bolim devamliligi, etkilesim ve marka etkisi



BITE CONTENTS

Branded Vertical Series

Short episodes.
Long Impact.

A
B info@bitecontents.com

bitecontents.com
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